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QUERENOS

AVANCAR NAS FRONTEIRAS
D0 CONHECIMENTO DA GESTAO NO- SETOR
CRIATIVO

ENTRE PROFISSIONAIS DE DESTAQUE, NACIONAIS E INTERNACIONAIS, PARA IDENTIFICAR E
DESCREVER AS MELHORES PRATICAS DE SUCESSO.

DIVIDIDOS EM SEIS AREAS TEMATICA APRESENTADOS NOS FORMATOS DE ARTIGOS, ESTUDOS DE
CASO, E EXPERIMENTOS E EXPERIMENTACOES .
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Congresso Internacional
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il Home CONGRESSO INTERNACIONAL DE

W Institucional NEGOCIOS DA MODA - CHAMADA DE
lll Maoticias TRABALHOS

Modat M s
il Moda ?FE s Chamada de Trabalhos para Congresso Internacional de Negocios
lll Glossdrio da Mada da Moda - RIo de Janeiro

|l Links Fashian

|ll Calendaric de Eventos
Il Galeria

Il Acervo Modateca

Ill Artigos da Moda Estdo abertas inscricies para trés tipes de trabalhe:
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ARTIGOS CIENTIFICOS

Artigos resultantes de pesquisas em andamento ou preferencialmente

pesquisas cencluidas, que possuam uma sélida base biblicgrafica e se

preponham a avancar nas frenteiras de conhecimente dos negdcios da moda,

sgja por meic de novas ideias ainda ndc testadas, seja por meie de pesquisas

que CoMpProvam ou sugiram nowvas formas de stuacde para as empresas no

desenvelvimento & na gestde de marcas e de produtos,

©O®
Enquete |

Qual revista de moda
brasileira prefere ?
D Waogue Brasil

2 Elle Brasil
2 Estilo

2 Marie Claire
O Gloss

Wer resultados

Tem Filho de
Afe 5 Anos?

DEDONECESSEIE.C...
Responds 32
Pesguizas Ganhe
Brindes Todos
Ganham. N30 &
Sorteio.
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ne noticilas desfiles entrevistas moda de cia do jeans eventos guia de empresas guia de tend&ncias

videos blog my look O voutubel [ TWITTER [ pinferest
Moticias e

PANORAMA BERLIM

CINM

HNomes importantes se reiinem para discutir o mercado de moda
Brasileiro

W Twoaat | 0 m&::::: ka this. Ba tha frst of your Fiands

Acontecera ne Rio de Janeiro, entre os dias 24 & 27 de
setembro o Congresse Internacicnal de Megdcios da Moda
[(CIMNM], realizade desde 2011 pelo IBModa - Instituto
Brasileiro de Moda e organizade pelo I-Moda — Instituto de
Estudos e Desenveolvimento da Moda, o evento tem como
objetive avancar as fronteiras do conheciments no setor
criative com foco no mercado de moda nacional,

PREMIERE VISION SAQ
PAULO

Swarov=ki El=ments spres=nis =

O Ceongresso surgiu do desconforto de alguns membros da

mada nacienal perante o mercade atual, com o ehjetivo de

discutir idéias & solugSes para grandes e pequenos

empreendedores do setor, com o principal foco de fortalecer o

segmente e unir mentes criativas e inquietas para coenversar
sobre as possibilidades e o future da moda Brasileira,

O evento & dividide em dois =ixoes principais, ende o primeirc compreende palestras
debates entre profissionais nacienais e internacionais de destaque, com ampla
experiéncia & conheciments no setor, em busca de identificar & descrever as melheres
praticas do sucesso & o segundo, composte portrabalhos, divididos em seis areas
tematicas apresentadas em forma de artiges, estudos de caso & experimentos &
experimentacies.

Canatiba

. i _ &

O primeiro dia da programacdo promaoverad um Encontro de Boas Vindas & um debate sobre * T
- - . . L4

O Conhecimento na Direcdo das Necessidades do Aluno do Mercado, de forma a discutir os
nowvos formates de ensino-aprendizagem em gestdc de negdcios da moda & design, come

nilares essenriais nara fxercer n novne nosicinnamentn das emaresas. 13 nn senundn dia
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T Congressos cientificos de Moda no Brasil

Megga més acontecem dois Congrescos cientificos de Moda no Brasil, ambsos em  edigiec

internacionais. O congresscs proporzionam Lmointzrcamoio ertre estudantes e pesquissdores, gerandc

solugdies & novas propoastas para o3 cansrios aluais e faturos no segmantd dz Moda.

Dos dias 09 (amanhd) até o dia 12 cc sctembro, aconlece em Foraleza o 97 Coldquic de Moda organizade

pele Universidade Fedara do  Zaara. O Ccléiguo da Moda  possui & grandes  sixes

tematicns Nesign, Fdunacin, Cotara (histana, sncaloga, e ) Comenicazar, Marketing {nonsamn, marca

negicios), Processos Produtivos, Figurino e Sustentabilidade. Além das apresemacies dos atigos ocome

pardlelamente debales, conferéncia: e palesads. Mo sile 8 possivel T Lodus s ailligos desde g pimzie

edigdo.

~a nc ‘nal da més, é a vez do CINM - Congresso Internacional de negocios da Moda arganizado pelc

Inst tutn Frasiaire de Vinda Comn o popnn anme diz @ direrc onadn para 1eoncins, especialmenie panisrrns

As aprzsentzcies dividem-s2 em seis d-eas tematcas: Gestdo de empresas de Moda e empreendzdorismo.

Geslde do Varep de Vioda, Geslde du Desigr, Pesgaisa e compuramenu de conscimidor, Gesldo s

Comunicagdo de Moda e Gestdc das Marcas d= Mcda. Ma programacio, tem debates, corferércias, mesas

redondas o palestros.
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ANGEL

segunda-feira, 3 de setembro de 2013

Sua opiniio &
. Imperdivel: Congresso Internacional de Negécios da Moda muito
importante
O pendnio da mods brasileits ests em mudangs constants. E recentements o espinto & de spresnsio. A maionis dos estilistas e para gque
marcas brasileiras foram guass que forcados 2 adotarem ums posturs nos negocios. Mas por qué? Desprepar para gerenciar o possamos
negdcios? O mercadc? Eﬂa fraco? As colepbes & comunicagbes Et&n l'racas‘?‘ Ne'n s.al:e!'rns. Mzs de fato, 3 faléncis de grandes Thorar
nomes d3 moda brasileira tem gerado desconforto &m guem esta com os negocios em dia. .
VeI mais
D'z necessidade de == discutir este desconforto surgiv o CINM - Congresso Internacional de Megocios da Moda. Reslzsdo pelo nossos enrsos!
|IBModa - Institute Brasileire de Moda e |-Moda - Instituto de Estudos e Desenvelvimento da Moda, o CINW - Congresso
Imternacional de Megocios da Moda tem o objstivo de reunir mentes do mundo todo em um mesmo ambisnte para fazer germinar as
primeiras idéiss que inspirem uma solupSo pars o mundo do fashion business.
Para isso, o CINM == divide em dois eboos. Sendo o primeino composto por palestras & debates entre profissionais de destague, preferéncia por
buscando descrever & apontar praticas de sucesso. O ssgundo oo € composto por trabalhos, divididos em dress temdticas cursos 3 tarde
zprazentzdes em forma de artigos, estudos de cszo, experimantos & experimantacies. ou 3 noite?
Originado a partir do 1° Congresso Brasileiro de Negécios da Moda, reslizado no Pargue Lage em outubro de 2011, o Congresso N
Internacionsl de Megdcios da Mods, tem agora como sede 3 Firan no Rio de Jansiro, que slém das suss belezas natursis, possui e m,
um lifestyle admirade no mundo tode sendo celeine de muitas das principais marcss de moda do Brasil. ;ﬁ“
O plblico & formado por profissionsis @ estedsntes, conectados 3 diversas empresas = esoolss oristivas de todos oF sstores que =] Prefira
estejzm sssocizdss dirsts ou indirstzmants sres de moda. chrEosz

Farticipe de um congrasso inovador, & sproveite pars trocsr experiénciss & sdgquinr novos conhecimentos para @ gestio eficaz de
empresas de moeda globais.

Venha viver essa experincis conosco. Faps parte do CINM e contribus com o germinar ds revolugSo no pensar e fazer nos
negocios da moda.

Em relagdc 3
freqiéncia das
aulas:
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Secretaria de Estado de Cultura participa do Congresso

Internacional Negoécios de Moda

Evento acontece de 24 a 27 de setembro. na sede da Firjan

» Matérias 22.09.2012 deixe aqui seu comentario

De 24 a 27 de setembro acontece, na sede da Firjan (&v. Graca Aranha, |

112 - Centro, RJ1), 0 Congresso Internacional Megdcios de Moda (CINM).
Realizado pelo IBModa (Instituto Brasileiro de Moda) e organizado pelo
IModa (Instituto de Estudos e Desenvolvimento da Moda), o CIMM conta
com o apoic institucional da Secretana de Estado de Cultura (SEC).

Duas representantes da Secretaria ligadas a moda e ao
empreendedorismo fardo parte de uma das mesas que compdem a
programacdo: Luiza Marcier, diretora do Museu da Moda Brasileira -
projeto que a Secretaria de Estado de Cultura vemn desenwvolvendo com
2 Institute Zuzu Angel & com a Fundagdoe Getdlio Vargas -, € Joana
Stalliviert Neves, coordenadora de Economia Criativa da
Superintendéncia de Cultura € Sociedade participardo da mesa-redonda
A Ponte entre Cultura & Negdcios”, que acontece na terca-feira, dia

24, as 18h30,

Para Luiza, a realizagdo de um evento como esse no Brasil & de
fundarmental importancia: "Acreditamos que & impartants apoiar
iniciativas gue discutam e reflitam os nowvos rumaos da moda. A moda,
por exemplo, como um dos setores da economia criativa e da cultura,
tanto agui em nosso estado quanto no pais. A moda como formacdo de
identidade, como percepcao da diversidade nacional, como geradora de
emprego e negocios, como produtora de bens culturais. Por isso, 0
congresso & muito bem-vindo.”

Woltado para um publico diverso, formado por profissionais e estudantes :

de diferentes continentes, conectados & darea de moda, administracao,
marketing, publicidade, arguitetura, design e outras especialidades
ligada=s a empresas criativas, o evento terd espaco também para
apresentacao de trabalhos dos inscritos no congresso.

Para mais informagdes sobre o congresso, acesse Www.Cinm.org.br

Colaboracdo de Daniele Maia
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seguras-iers. I3 oe saemire o8 3013 aver Tags:
Amanha comega o Congresso Internacional de Negdcios da Moda no ==
Rio

Os eventos/cursos do IBModa sdo super recomendados. A gente é super fa e indica... Sei que estamos meio atrasados. DESCULPA
- mas os cariocas antenados sempre arrumam um jeito de ter tempo e espaco na agenda...

Amanha comeca o Congresso Internacional de Negécios da Moda que acontecera no auditorio da FIRJAN
{(Federacdo das Industrias do Rio de Janeiro), Av. Graca Aranha, 112 - 13%.a - Centro/RJ). O congresso vai de 24 e 27 de setembro.
Claro que nds estaremos por Ia e super recomendamos.

O objetivo principal € reunir guem pensa e quem faz o mercado da moda, trazendo pesquisadores intemacionais e empresarios de
marcas diferenciadas para debates e reflexes sobre os melhores caminhos para o setor.

A programacdo esta dividida em quatro partes: Gestao do Conhecimento para negdcios criativos,

Analise do Cenario Contemporaneo Global (GPS), Iniciativas entre a China e a bancarrota (Farmacia) e

Formas e Volumes (Pensando Fora da Caixa). Em resumo: pensar fora da caixa é o melhor remédio para evitar a bancarrota
provocada pelos paises asiaticos.

Na parte da tarde teremos as apresentacdes dos trabalhos aprovados pela Comissédo Cientifica divididos em 3 areas: Gestdo do
Design,Gestdo de Empresas de Moda e Empreendedorismo e Gestédo de Marcas e Comunicacéo.

| Mandalah, Porvr, Trend Coffee. Riologia, Carmim, Svetlana, Phd Photo Dress, RESERVA, Mercado de Industrias Culturales

| e e s wemees] Argentinas, INTI, Ponto Zero, Instituto Brasileiro de Moda, Casa de Modas. Paul Frank, FARM, GRANADO, Rio Moda Hype,
Amemt omece o Cogmsne memacore e nd Mlercatto, Granado, Lets . e muito mais.

Feoeracho a3 NIiYIas 00 R0 08 Janeig, A
SERMO. CUOR0 Que AOS SSIENCS DO 18 € SuDer

C ODIETVO OFIMTIDSI £ FEUNT e DEnSa & Quem Yy

x ress e soes e coore] @A Saber mais e se inscrever:

Asregramachs ssm svese e e comes 0ol SItEC Dttpi//www . cinm.org br
| Angize oo Cendrio Contemporiines Gicos! (08 1)
sermes e Voumes Pemasco Fon s cenn) 2+ facebook: CINM
SATIITYE FINOIACA 2SS J8eS M8 AT IS

Sa ovooas e egp—
& Eroeercesorsme ¢ Gessle e Marcas ¢ Comumizacle e,
Carwim, Suetana. Pro Prote Dress. RESERVA, Lieress Se incusriss




€ > C f& [ joaopessoa.pb.gov.br/e sdamoda/artigo-sobre-celula-de-criacao-e-apresentado-no-congresso-internacional-ne¢ v¢
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CATEGORIA - CELULA DE CRIACAO 020UT MAIS I_IDO/:\
/

Artigo sobre Célula de Criagdo é apresentado no 2013 D'C' MES
= Congresso Internacional Negécios da Moda '

ﬁ Mais um projeto desenvolvido pela Estacdo da Moda Turma
- Centro Vocacional Tecnolégico da Prefeitura responsavel Bt
Municipal de Jodo Pessoa (PMJP) - sera registrado Pl i e
. . . Intervencao
nos anais de um importante congresso realizado no . _
ﬂ D N Ih d daiil Deu branco —
pais. Dessa vez, quem atraiu os olhares da academia rcacn —

foi o projeto Célula de Criacdo, analisado em artigo
académico pela técnica em Producdo de Moda e
estudante de Administracdo da Universidade Federal
da Paraiba (UFPB), Luziane Lima. . Inscrigdes

curso
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vagas: Designer de Estampas » Estilista - Jeans « Assistenie de Marketing =

Congresso Internacional de Negocios de
Moda (CINM}
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[\ PM entrevista: Mircia Travessani
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CONISSAO CIENT

Ana Mery Sehbe De Carli

Universidade de Caxias do Sul - Brasil

Ana Paula de Miranda
Universidade Federal de Pernambuco -  Brasil

André Ricardo Robic
Instituto Brasileiro de Moda - I1BModa -  Brasil

Barbara Szaniecki
Esdi - Escola Superior de Desenho Industrial - Brasl|

Carol Garcia
Universidade Anhembi Morumbi - Brasil

Christina Skotadi

Aristotle University of Thessaloniki - Grécia

Concha Pérez
University of Seville - Espanha

Edman Altheman
Faculdades Integradas Rio Branco - Brasil

Ellen Regina Mayhe Nunes

Pontificia Universidade Catdlica - Brasil

”~

Frederic Godart

INSEAD - The Business School for the World - Franga

Ellen Regina Mayhe Nunes

Pontificia Universidade Catdlica - Brasil

Frederic Godart
INSEAD - The Business School for the World - Franga

Jodo Carrascoza
ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing - Brasil

Jorge Miklos

Universidade Paulista - Brasil

Kathia Castilho

ABEPEM - Associagdo Brasileira de Estudos e Pesquisas em Moda - Brasil

Luciane Robic
Instituto Brasileiro de Moda - IBModa -  Brasil

Malena Segura Contrera
Universidade Paulista - Brasil

Marfa Elena Onofre
Facultad de Disefio y Comuniacidn e Universidad de Palermo -  Buenos Aires,
Argentina.



Marcelo Pontes (Jimmy)
ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing - Brasil

Mauro Calixta Tavares
Universidade Federal de Minas Gerais - Brasil

Orlando Maneschy
Universidade Federal do Para - Brasil

Pammi Sinha
University of Huddersfield, Huddersfield - ~ Inglaterra

Rodney Nascimento
ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing - Brasil

Sylvia Demetresco
IMB - Instituto Merchandising Brasil -  Brasil

Wladimir Perez
FURB - Universidade Regional de Blumenau - Brasil



CONISSAO 0RGANIZADORA

Sakir Oziidogru

Anadolu Universitesi - Turquia

André Ricardo Robic
Instituto Brasileiro de Moda - IBModa -  Brasil

Angela Arcolini Salgado
Instituto Brasileiro de Moda - IBMODA - Brasil

Arthur Heyn
Instituto Brasileiro de Moda - IBMODA - Brasil

Bianka Cappucci Frisoni
Univali - Universidade do Vale do Itajai - Brasil

Bruno Lima

SCAD - The University for Creative Careers - EUA

Carolina Bustos

ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing - Brasil

Celina Farias
Instituto Zuzu Angel - Brasil

Danielle Araujo

Universidade Federal do Piauf -UFPI - Brasil

Duda Bernardes
Instituto Brasileiro de Moda - IBMODA - Brasil

Luana Wouters
Instituto Brasileiro de Moda - IBMODA - Brasil

Mariana Salmonson
Instituto Brasileiro de Moda - IBMODA - Brasil

Paula Visona

Unisinos - Universidade do Vale do Rio dos Sinos - Brasil



PROFESSORES £ PESQUISRDORES DE
NESAS £ BANCAS

Carol Garcia Carol Fernandes

UAM - Universidade Anhembi Morumbi - Brasil Senai

Kathia Castilho Sylvia Demetresco

PUC - Pontificia Universidade Cattlica - Brasil PhD em Visual Merchandising

Fldvio Sabra André Ricardo Robic

Senai Cetigt Instituto Brasileiro de Moda - 1BModa - Brasil
Mauro Calixta Luciane Robic

UFMG - Universidade Federal Minas Gerais - Brasl| Instituto Brasileiro de Moda - IBModa -  Brasil

Fabio Mariano
ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing - Brasil
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